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Krétki plan marketingowy

1. Misja/Cel
Odpowiedz na pytania:
Jaki pomyst biznesowy bedziesz rozwijac?

Jaki jest powod Twojego dziatania w tym obszarze?

Co zamierzasz 0siggnac?

2. Opis produktu/ustugi
Nazwij swo0j produkt lub usluge 1 przygotuj opis zawierajacy najwazniejsze funkcje. Opis
produktu/ustugi powinien wskazywac na jakie potrzeby klientow bedzie odpowiadat.
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3.4 Ps
Product - opis produktu/ustugi (szczegotowe funkcje, zalety)

Price - cena Twojego produktu/ustugi

Place — miejsce (gdzie zamierzasz sprzedawaé swoj produkt/ustuge i dlaczego w tym miejscu)

Promotion — promocja/reklama (jak bedzie promowany/reklamowany produkt/ustuga, czy sa jakie$
innowacyjne sposoby promowania, czy sa sposoby promocji, ktore sg bezptatne)

4. Opis segmentu rynku (opisz docelowych klientow, dlaczego produkt pasuje do tego segmentu
rynku)

5. Konkurencja (analiza 3 gtéwnych konkurencyjnych firm — podaj ich nazwy, opisz ich
produkty/ustugi, poréwnaj ceny, wskaz roznice w oferowanych przez Ciebie 1 konkurencje
produktach/ustugach)
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