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KROTKI PLAN MARKETINGOWY - opis ¢wiczenia

Kazdy, kto mysli o komercjalizacji swojego produktu lub ustugi, na pewnym etapie zakladania firmy
potrzebuje planu marketingowego. To ¢wiczenie jest polecane jako praca domowa dla uczestnikow coachingu
przedsiebiorczosci, poniewaz beda potrzebowali nieco wigcej czasu na przemyslenie wszystkich kwestii
niezb¢dnych do napisania takiego krotkiego planu marketingowego. Zache¢ uczestnikow do przygotowania
tego materiatu w domu. Wyjasnij jakiego rodzaju elementy powinny by¢ zapisane w planie marketingowym.
Zadaniem uczestnikow jest opisanie kazdej cze$ci dokumentu, zgodnie z ponizszymi wskazdéwkami. Krotki
plan marketingowy powinien zawiera¢ nast¢pujace elementy:

1. Misja

Przy sformutowaniu misji do swojego biznesu powiniene$ odpowiedzie¢ na nastgpujgce pytania:

Jakiego rodzaju biznes masz zamiar zatozyc¢?

Dlaczego taka firme zakladasz? Jaki jest powod Twojej aktywno$ci w tej branzy?

Kim zamierzasz zostac?

Pole¢ uczestnikom przejrzenie co najmniej kilku stron internetowych wigkszych firm i znajdz przyktady ich misji.

2. Opis produktu lub ushlugi

Nazwij swoj produkt lub ustuge 1 przygotuj jego opis, zawierajacy najwazniejsze cechy. Opis produktu
powinien obejmowac potrzeby klienta, ktore produkt lub ustuga zaspokaja.

3. 4P

Product details — cechy i wlasciwosci produktu (cechy szczegdtowe; cechy, ktore roznig produkt lub ustuge
od oferowanych przez konkurencje)

Price — cena produktu lub ustugi
Place — miejsce (gdzie zmierzasz prowadzi¢ sprzedaz produktu lub ustugi i dlaczego taki sposéb wybrates)

Promotion — reklama (w jaki sposob produkt bedzie reklamowany, czy sg jakie$ innowacyjne metody promocji;
czy sg jakie§ darmowe metody promocji Twojego produktu lub ustugi)

4. Rynek docelowy / opis segment rynku (opisz swojego docelowego klienta, dlaczego produkt lub
usluga wpasowuje si¢ w dany segment rynku)

5. Konkurencja (krotka analiza 3 gtéwnych konkurentéw — nazwij ich, zdefiniuj produkty lub ushugi,
ktore oferujg, porownaj ceny, nazwij roznice w produktach lub ustugach, ktore oferuje konkurencja,
w poréwnaniu do Twojej oferty).
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